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Chcete védét, jak spravovat sve
socialni sité, abyste na sv(j web pfivedli
vice klientl a prodali své produkty nebo
sluzby? Ze nic neprodavate? Pokud
sledujete nas blog, ktery se primarné
vénuje nemovitostem a realitnimu trhu,
tak bych se dost divil. Realitni makléfi
pfes socialni sité dnes prodavaji své
nemovitosti a dal$i nabiraji do nabidky.
Developefi fesi, jak propagovat svUj
projekt a jak co nejdfive prodat nové
byty. Pokud jste investofi a pronajimate
byty, socialni sité vam mohou pomoci
hledat najemniky. Mozna jen hledate nové kolegy do tymu. Socialni sité jsou zkratka
nedilnou soucasti nasich osobnich i pracovnich zivott. Pfiznejme si, Ze by vétSina z
nas chtéla “konec¢né pochopit”, jak to celé funguje a jak silu socialnich siti vyuzit pro
sebe. Ja se kvUli tomu dnes vydal na zajimavé Skoleni a rad bych se s vami podélil o par
mych “aha momentu”.

Posledni 2 roky pomérné hodné& Casu vénuji tvorbé obsahu a pfemysleni, jak ziskat
pozornost lidi, ktefi chtéji investovat do nemovitosti. Pravé pro tyto lidi ma ADOL hodné
zajimavych nastroj(, ale v té informacni zaplavé, ktera na nas kazdy den mifi, je upoutani
a udrzeni pozornosti nelehky Ukol. Od profesionalt a z rlznych ¢lankd vim, ze kazda
socialni sit ma své specialni publikum, specificky obsah, format pfispévki a mnoho
dalSich odliSnosti. Ale kdyz jsem ja sam postaveny pred fakt, ze chci “néco Fici”
ostatnim, ¢asto se zarazim pravé nad tim, co, kde a jak publikovat.

M

Abych se zase po Case posunul na vySSi uroven, vydal jsem se na kurz “Jak na sité”,
od Elisky Vyhnankové a Michelle Losekoot. Tyto dvé damy sleduji jiz nékolik let a neni
mozné, abyste na né na internetu nenarazili také. Muzete je potkat na rliznych sitich, na
blogu nebo na Youtube, kde pi8i a mluvi o sitich a o copywritingu. Dnes jsem absolvoval
prvni naro¢ny den z dvoudenniho seminare, kde jsme se vénovali zejména obsahu, jeho
tvorbé a také jsme se snazili pochopit jednotlivé sité. Treba vas nektery z mych postfeht
posune blize k pochopeni tohoto mocného nastroje.

Socialni sité nejsou jen Facebook

Mnoho lidi, které potkavam v realitni branzi, jsou ve véku 30 let a vySe. Pro tyto lidi je
dnes hlavni socialni siti Facebook. Jiné sité tito lidé dost ¢asto nepouzivaji, protoze jim
nerozumi a domnivaji se, Zze tam neni jejich cilova skupina. To nemusi byt ale pravda.
Sam jsem si vyzkousel, Ze jsem donedavna Instagram povazoval za misto pro sdileni
fotografii celebrit, zazitkd, krasnych mist a hlavné jidla. Kdyz vam pak ale marketak ukaze,
jak nékteré znacky vyuzivaji Instagram pro sdileni aktualnich novinek ze Zivota firmy,
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propagaci produktl i k prodeji, jste pfekvapeni. Najednou pfichazi inspirace a vas zaénou
napadat témata, ktera byste mohli vyuzit vy osobné.

DalSim fenoménem je Youtube. Béhem kazdé minuty je na tuto socialni sit nahrano
nékolik set hodin obsahu. Myslite si, Ze je Youtube pro mladé a Ze nikoho nezajima
zajimavy obsah nebo pfibéh? Uz jste vidéli na naSem Youtube kanalu rozhovor s
Tomasem Kuéerou na téma “ ”.Ze ne? Tak se
na néj podivejte. Za jeden mésic ziskalo pres 100.000 shlédnuti a vite, jaké bylo
publikum?

Vék

Zhlédnuti - Od zverejnéni

13-17 let | 0,1 %
18-24 let G 20,2 %
25-34 let G 47,1 %
35-44 et —> 24,6 %
45-54 let D 6,0 %
55-64 let 1 11 %
65 a vice I 1,0 %

Z obrazku vidite, Ze jen 20% sledujicich bylo ve véku do 25 let. Pres 70% lidi bylo ve
véku od 25 do 45 let. Neni takové publikum zajimavé i pro vas? Mozna je to o napadu,
mozna o zajimavém tématu nebo formatu. Ne kazdému budou fungovat pravé rozhovory
s investory.

Ruzné sité, stejny obsah, rizny format

O obsahovém marketingu v realitni branzi jsem jiz psal v jednom z pfedchozich ¢€lanku
- . Na kurzu mé ale zaujalo, jak pouhou zménou
formatu a Upravou “sdéleni”, mizeme stejnym obsahem ziskat vy$$i odezvu, nez kdyz
stejny prispévek pouZzijeme napfi¢ vSemi sitémi. Ano, je to logické. Ja vim. Ale co je ten
spravny format?

Velice mé pobavilo pfirovnani jednotlivych siti k riznym spole¢enskym akcim. Budu
parafrazovat, ale mySlenka je nasledujici:

Facebook je jako hospoda - sdilite s pfateli emoce a zazitky, vypravite jim pfibéhy, aby
se bavili.
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Twitter je jako koktejlova party - jste na akci, kde nikoho neznate, tvarite se jako
intelektual a kdyZ se nékdo objevi, snazite se jej za par minut zaujmout tim, jak jste chytfi
nebo vtipni.

Instagram je jako rande se svym EX - tvafite se, jak se mate po rozchodu baje¢né a
vas svét je na sitich hez&i nez ve skuteCnosti.

Pokud si Michelle Losekoot najdete na Google nebo na sitich, urcité najdete obrovské
mnozstvi dalSich tipd.

Jaky problem resi nase firma/sluzba

Jednim z témat na kurzu bylo i hledani odpovédi na otazku, jaky problém fesi nase firma?
Cilem bylo najit to spravné téma, které by méla znacka komunikovat vuéi svym
zakaznikim.

Jesté donedavna jsem si myslel, Ze jsou to informace typu:

e v8echny drazby na jednom misté

e pFesné zobrazeni nemovitosti v mapach
e moznost nastaveni hlidaciho psa

e rucné zpracovavané informace.

Kdyz jsme pfed 6 lety startovali sluzbu Monitoring drazeb, bylo cilem poskytnout
investorim nastroj, kde rychle najdou investi¢ni nemovitosti a uSetfi az 80% Casu pfi jejich
hledani.

Mozna jesté nejsem u konce s hledanim té spravné rétoriky, ale mozna je pravda nékde
jinde. Problém, ktery feSi naSe firma je spiSe:

e chci vydélat penize
e chci zhodnotit uspory o 50% ro¢né
e chci koupit nemovitost v hodnoté 1 mil. KE za 600 tisic K&.

Citite ten posun v uvazovani? Ja uz asi zaCinam. Zkuste si takové cviceni také udélat.

Na zaujeti divaka mate 3 sekundy

Z prednasky EliSky Vyhnankové si odnasim jako velky “aha moment” fakt, jak strasné
kratké jsou 3 sekundy. To je totiz Cas, kolik lidé vénuji vasemu pFispévku, pokud prochazi
napfiklad facebookovou nasténku. To je ten rychly swipe palcem. Pokud nas odkaz nebo
obrazek nezaujme, pfijde na fadu tfeba konkurence. Zkuste si to. Zadivejte se 3 sekundy
na néjaky post (Clanek) a snazte se rozluétit, zda je obsah dobfe pfipraveny. Ja to

“‘bohuzel” udélal na naSem Facebooku. Budu muset je$té hodné “zkracovat”
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Kdyz k tomu jesté pfidam fakt, ze pry na nas na Facebooku mifi cca 2.000 prispévku za
den, ale sit nam jich ukaze jen malé procento a realné jich pfeCeme tak 10-20, musi byt
nase snaha o kvalitu pfispévku daleko vyssi.

r 4
Zaver
Co tedy za mé k socialnim sitim a k samotnému kurzu? Mam za sebou prvni den.
Navstévou “ztratim” 2 dny a “vyhodil” jsem nasobné vice penéz, nez za bézna skoleni.
Jenze uz po 3 hodinach jsem mél tolik poznamek, otazek a aha moment(, ze jsem tim
usetfil minimalné rok brouzdani po internetu a uceni se socialnim sitim metodou pokus

omyl. Bude urcité trvat n&jakou dobu, nez vSe aplikuji do praxe, ale véfim, Zze diky novym
metodam usSetfim stovky tisic z nasSich rozpoctu.

Rika se, ze expertem se stane Clovek pote, co investuje do urcitého oboru minimalné
10.000 hodin. Rekl bych, Ze zde je téch zkuSenosti mnohem vic a jesté je umi obé
prednasejici pfedat vtipnou formou.

V ramci ADOLu budou obsahovy marketing a socialni sité cestou, kterou se budeme i
nadale ubirat.
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